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1.	Podnik, podnikání.
2.	Primární funkce podniku.
3.	Sekundární funkce podniku.
4.	Management, manažer.
5.	Manažerské funkce.
6.	Klasifikace podnikového prostředí (mikroprostředí, mezoprostředí, makroprostředí).
7.	Nákup, nákupní proces.
8.	Řízení zásob.
9.	Výrobní proces.
10.	Logistika ve výrobě.
11.	Funkce a úkoly personálního řízení. 
12.	Podniková kultura.
13.	Životní cyklus investice.
14.	Hodnocení investičních projektů.
15.	Audit investičních projektů.
16.	Marketing, marketingový informační systém.
17.	Kupní chování zákazníků.
18.	Marketing a marketingový mix.
19.	Východiska řízení vztahů se zákazníky CRM systémy. 
20.	CRM softwarová podpora.
21.	Finanční řízení v podniku.
22.	Řízení pracovního kapitálu.
23.	Optimalizace majetkové a kapitálové struktury podniku.
24.	Výnosy, náklady, nákladové modely.
25.	Podstata a význam účetnictví. 
26.	Výkazy účetní závěrky.
27.	Účtování nákladů a výnosů, hospodářský výsledek.
28.	Základní účtování krátkodobého finančního majetku – pokladna, bankovní účty, peníze na cestě, úvěry.
29.	Účtování zásob.
30.	Účtování dlouhodobého majetku.
31.	Účtování mezd.
32.	Účtování DPH.
33.	Význam, vývoj a funkce obchodu. Obchodní kategorie.
34.	Maloobchod.
35.	Velkoobchod.
36.	Role spotřebitele v obchodě.
37.	Družstevní obchod, charakteristika a význam.
38.	Trendy v obchodu.
39.	Inovace a proces řízení inovací.
40.	Hodnocení proveditelnosti inovační strategie.
41.	Výzkum a vývoj. Transfer technologií.
42.	Lidský faktor v inovačním procesu.
43.	Řízení změn.
44.	Administrativní a kancelářské činnosti podniku. 
45.	Podnikové informační systémy.
46.	Vývoj strategického managementu.
47.	Paradigma
48.	Strategie podniku.
49.	Modely strategického řízení.
50.	Procesy strategického řízení.
51.	Kontrola a controlling.
52.	Obchodní controlling.
53.	Výrobní controlling.
54.	Controlling při řízení inovací a výzkumu.
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