
Okruhy ke státní zkoušce – MARKETING 
 

1. Základní pojetí marketingu, historický vývoj marketingu, podnikatelské koncepce 
2. Principy marketingového řízení, strategické marketingové řízení, marketingový plán 
3. Marketingové prostředí 
4. Nákupní chování spotřebitelů a organizací 
5. Marketingový mix – tradiční i moderní pojetí, rozšířený marketingový mix 
6. Produkt (Product) 
7. Řízení produktů prostřednictvím životního cyklu, analýza podnikatelského portfolia 
8. Cena (Price) jako základní nástroj marketingového mixu 
9. Distribuce (Place) 
10. Komunikační mix (Promotion) a proces efektivní marketingové komunikace 
11. Nové trendy v marketingu, internetový marketing 
12. Marketing služeb 
13. Marketingový výzkum, marketingový informační systém 
14. Metody marketingového výzkumu 
15. Segmentace, targeting, positioning 
16. Holistický marketing a hodnota poskytovaná zákazníkům  
17. Značka, měření hodnoty značky 
18. Analýza konkurence firmy, typologie konkurenčních strategií 
19. Měření a předvídání tržní poptávky 
20. Mezinárodní marketing, základní koncepce a strategie mezinárodního marketingu 
21. Hlavní teoretické přístupy k problematice internacionalizace 
22. Formy vstupu na mezinárodní trhy, přímé zahraniční investice 
23. Specifika mezinárodního marketingového výzkumu, mezinárodního prostředí a 

procesu STP v internacionálním marketingu 
24. Specifika mezinárodního marketingového mixu 
25. Mezinárodní obchod a platby, rizika v mezinárodním marketingu 
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