Okruhy ke statni zkousce — MARKETING

Zakladni pojeti marketingu, historicky vyvoj marketingu, podnikatelské koncepce
Principy marketingového fizeni, strategické marketingové fizeni, marketingovy plan
Marketingové prostredi
Nakupni chovani spotfebitel(l a organizaci
Marketingovy mix — tradicni i moderni pojeti, rozSifeny marketingovy mix
Produkt (Product)
Rizeni produkt(i prostiednictvim Zivotniho cyklu, analyza podnikatelského portfolia
Cena (Price) jako zakladni nastroj marketingového mixu
Distribuce (Place)

. Komunikacni mix (Promotion) a proces efektivni marketingové komunikace

. Nové trendy v marketingu, internetovy marketing

. Marketing sluzeb

. Marketingovy vyzkum, marketingovy informacni systém

. Metody marketingového vyzkumu

. Segmentace, targeting, positioning

. Holisticky marketing a hodnota poskytovana zakaznikiim

. Znacka, méreni hodnoty znacky

. Analyza konkurence firmy, typologie konkurencnich strategii

. Méfeni a predvidani trzni poptdvky

. Mezinarodni marketing, zakladni koncepce a strategie mezindrodniho marketingu

. Hlavni teoretické ptistupy k problematice internacionalizace

. Formy vstupu na mezinarodni trhy, pfimé zahranicéni investice

. Specifika mezinarodniho marketingového vyzkumu, mezinarodniho prostredi a
procesu STP v internaciondlnim marketingu

. Specifika mezindrodniho marketingového mixu

. Mezinarodni obchod a platby, rizika v mezinarodnim marketingu
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