
 

 

Okruhy ke státní zkoušce – volitelný blok Obchodní podnikání 

 
 

1. Obchod a obchodní činnosti 

2. Maloobchod 

3. Velkoobchod 

4. Retailing, integrace a kooperace v obchodě 

5. Strategické řízení obchodních firem 

6. Organizování v obchodních firmách 

7. Personální řízení obchodních firem 

8. Marketingové řízení obchodních firem 

9. Informatika v řízení obchodních firem 

10. Riziko v obchodním podnikání 

11. Územní strategie obchodu, řízení projektů a síťová analýza 

12. Space management obchodních jednotek 

13. Merchandising a nákupní atmosféra  

14. Řízení obchodního provozu a sortimentu 

15. Řízení zásob v obchodě 

16. Operativní řízení v obchodě 

17. Chování spotřebitele 

18. Mezinárodní obchod, podstata, cíle 

19. Mezinárodní obchod ČR, zahraničněobchodní politika 

20. Obchodování na zahraničních trzích, kupní smlouva v ZO 

21. Společný trh Evropské unie, obchodování EU 

22. Logistika v obchodě 

23. Úloha marketingu v mezinárodním obchodě 

24. Internetové obchodování 

25. Globalizace obchodu a trvale udržitelný rozvoj 

 

 

Požadavek na splněné předměty: 

Obchodní činnost 

Obchodní podnikání I 

Obchodní podnikání II 

Projekt II Obchod 
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