Tematické okruhy ke statnim zavérecné zkousce z Podnikového fizeni

1. Vymezeni managementu, zakladni pojmy a vztah k podnikani.

2. Komponenty managementu podniku, jejich vzajemné vztahy, podnikatelské
prostredi.

3. Rozhodovani v procesu fizeni podniku.

4. Planovani jako manazerska funkce.

5. Organizovani podnikovych procesu.

6. Zakladni fidici vazby a vztahy v podnikatelskych subjektech.

7. Organizacni struktury — druhy, charakteristika, lokalizace.

8. Vedeni lidi jako manazerska funkce v podnikové praxi.

9. Kontrola jako nastroj fizeni a regulace.

10. Rizeni lidskych zdroj(.

11. Komunikace v organizaci, formy a systémy.

12. Profil a postaveni manaZera v organizaci.

13. Motivace a stimulace v procesu fizeni organizace.

14. Styly manazerské prace, styly fizeni v praxi.

15. Metoda SWOT, vymezeni, postup, vyhodnoceni a interpretace vysledk.
16. Portertv model péti sil, vymezeni, princip a interpretace vysledku.

17. Strategie, strategické mysleni a cile, ¢lenéni podnikovych strategii.

18. Strategie podle orientace managementu.

19. Strategie zaloZené na zakladni orientaci firmy na trhu.

20. Strategie zaloZené na chovani firmy na trhu.

21. Konkurencné orientované strategie.

22. Rlstové strategie a konkurencni pozice organizace.

23. Restrukturalizace, reengineering, transformace, revitalizace a sanace podniku.
24. Strategické, taktické a operativni fizeni organizaci.

25. Vyvojové sméry managementu, paradigma managementu
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